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Introducgao

Este Livro é para vocé se guiar e se inspirar sempre
que precisar desenvolver materiais institucionais

e pegas de comunicagao.
P
Aqui vocé vai aprender a usar tudo o que constréi a
identidade do Grupo Profarma: do conceito criativo
do projeto aos seus desdobramentos, do tom de voz

a paleta de cores, da tipografia ao estilo fotografico.

Figue atento(a) as informagdes importantes
para o entendimento e implementagéo dos
direcionamentos verbais e visuais e também
as orientagdes do manual técnico.

Essas orientagdes abrangem desde a aplicagao da
marca e seus elementos de apoio até a convivéncia
com as submarcas em contextos especificos.

Junto com vocé, agentev, ntir
que apresenca e a forg amarca
sejam percebidas por to oe
em qualquer lugar.

oLV
BASE DE
CADA VEZ MA

E PRESERVARC
MAIS IMPORTAN



1 | PILARESDA
EXPERIENCIA

SEGURANCA INTEGRIDADE SUPERAGAO

[quem conhece sabe que pode [quem conhece sabe que somos [quem conhece sabe que somos
confiar na nossa entrega] o player mais transparente do setor] incansaveis na busca pela exceléncia]



FUNDAMENTOS DA
PERSONALIDADE

2.1 Nosso DNA

2.2 Analise arquetipica
2.3 Posicionamento
2.4 Propostade valor

A construgiao da IDENTIDADE de uma
organizagdo comega na definigiao da sua
PERSONALIDADE, naquele “olhar para
dentro” que consolida o DNA do negocio
para revelar a conceitos e diretrizes que
orientam a expressao da marca.



[proposito]

A NOSSA RAZAO DE EXISTIR

ENTREGAR SAUDE.

Todo dia, em todo lugar, para todo mundo.




[esséncia]

ANOSSAVERDADE

INCONFORMISMO.

Somos movidos por novos desafios.




2. FUNDAMENTOS DA PERSONALIDADE

[vocagao] 2.1Nosso DNA

ADAPTABILIDADE.

Temos disposicao e foco para responder as transformacdes
do mercado com rapidez e precisao.



2.FUNDAMENTOS DA PERSONALIDADE

[atitude] 2.1 Nosso DNA

O NOSSO JEITO DE
EXPRESSAR TUDO ISSO

APAIXONADA, ::::-
acreditamos]
OMPETITIVA, -
a sério oresultado]
PARCEIRA. o::::
@ confianonosso trabalho]




OEXPLORADOR
AUSTERO.

Sim, o arquétipo do GRUPO é a imagem do fundador que
deu nome e sobrenome a uma Companhia incansavel quando
o assunto é abrir caminhos fazendo mais e melhor.

Este personagem valente e vigoroso é capaz de cobrar o maximo
do seu time com a mesma forga com que ouve, acolhe e motiva.



[(E O DIRECIONAMENTO DO NEGOCIO.

E AIDENTIDADE MERCADOLOGICA DE UMA
EMPRESA, PRODUTO OU SERVICO, CRIADA
A PARTIR DO ESTUDO, DEFINICAO E IMPLE-
MENTACAO DE SEU MODELO DE ATUACAO.]

o GRUPO PROFAMA ¢ o player mais diversificado do setor

de salde do Brasil, atuando da distribuicdo aos balcdes de sua
rede prdopria, do desenvolvimento de produtos aos processos
digitais de atendimento. Trabalhamos incansavelmente para
surpreender cada parceiro e cliente em todos 0s Nossos pontos
de contato, entregando salde e bem-estar com agilidade,
inteligéncia, respeito e responsabilidade sécio-ambiental.



2.FUNDAMENTOS DA PERSONALIDADE

[POR QUE SOMOS RELEVANTES

PARA O NOSSO PUBLICO?] 2.4 PrOpOSta de Valor

SUSTENTABILIDADE
DE RELACIONAMENTOS.
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A FALA
DA MARCA

3.1 Nosso nome em textos
3.2 Tomde voz

3.3 Abordagem

3.4 Gatilho da comunicagao
3.5 Universo semantico

Para garantir a coeréncia das expressoes
faladas ou escritas da marca, sao
estabelecidas as diretrizes verbais.

Elas sdo a base para o desenvolvimento

de todas as pegas de comunicagao

e dao o RITMO certo para que o dialogo

com seus publicos esteja alinhado ao
posicionamento do negocio no mercado e
aos propositos da personalidade da marca.

13



3.AFALA DA MARCA

3.1Nossos nomes
em textos

A palavra mais importante:
O NOSSO NOMeE € 0 NOSSO
maior patrimonio.

Escrevemos e falamos Grupo Profarma. No caso de Profarma Distribuigao, seguimos a

Em caixa alta e baixa e BOLD. Sempre. mesma légica da caixa alta e baixa, podendo dar

Por mais que seja tentador, nao utilizamos GP ou G.P. destaque em bold no texto.

em comunicagoes oficiais. Ja emrelagcdo a nossa marca de varejo, escrevemos
Aforma abreviada é permitida em usos informais ou Rede d1000, caixa alta apenas no “r"de Rede e d1000

para nomenclaturas de documentos e arquivos internos.  sempre em caixa baixa.



Seguro e verdadeiro.



Apaixonada, parceira
e competitiva.



3.4 Gatilhoda
comunicagao

O DNA da nossa marca:
entregar saude +
inconformismo +
adaptabilidade.




3.AFALA DA MARCA

[PALAVRAS E EXPRESSOES QUE DEVEM ESTAR

SEMPRE PRESENTES NANOSSA COMUNICACAO] 3.5 Universo SeméntiCO

GRUPO REDE SOLIDEZ
AUSTERIDADE
LEGADO UNIAO
ETICA TRANSPARENCIA
CUIDADO BEM ESTAR
DEDICAGAO ORGULHO
MOVIMENTO INCONFORMISMO
QUALIDADE SINERGIA
GESTAO INOVAGAO
SEGURANCA VISAO OPORTUNIDADE
CONEXAO ALCANCE
CONQUISTA SUPERAGCAO
ENTREGA VAREJO LIDERANGA
COLABORAGAO

SUSTENTABILIDADE
DISPOSIGAO PARA MUDANGA



EXPRESSOES
VISUAIS

4.1 Marca

4.2 Elementos da identidade
» Familias tipogréficas
» Paleta de cores
» Grafismos
» Estilo fotogréafico
» Linguagem iconogréafica
» Estilo de ilustragoes

4.3 Normas de uso da marca
» Area de protegéo
» Reducao maxima
» Aplicagdes sobre fundo
» Usos indevidos

4.4 Modelos e inspiragoes

Uma marca nunca é suficiente para contar

a histéria toda. Paraisso, contamos com
elementos que, repetidos SISTEMICAMENTE,
funcionam como atalho mental parao
reconhecimento de nossa personalidade.
Fique atento também as normas de uso!






4. EXPRESSOES VISUAIS

acruro O
PROFARMA




4. EXPRESSOES VISUAIS

GRUPO

PROFARMA




4.EXPRESSOES VISUAIS 4.1 I Marca

Versao principal

Sua aplicacao é preferencial, ou seja,
deve ser usada sempre que possivel.

GRUPO “
PROFARMA

GRUPO

PROFARMA

TODA A ATENGAO:

ndo tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos
originais apresentados
neste livro.
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4. EXPRESSOES VISUAIS

GRUPO “
PROFARMA

Salde onde voceé estiver.

GRUPO

PROFARMA

Salde onde voceé estiver.

4.1

Marca

Versao principal
[ACOMPANHADA DA TAGLINE]

Sua aplicagao é preferencial, ou seja,
deve ser usada sempre que possivel.

TODA A ATENGAO:

ndo tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos
originais apresentados
neste livro.

24



4. EXPRESSOES VISUAIS

4.1

GRUPO ~
PROFARMA

GRUPO ‘

PROFARMA

Marca

Versao tons
de cinza

Nos casos em que néo for possivel o uso
da versao preferencial, por limitagdes
técnicas, por exemplo, utiliza-se a
versdo monocromatica em tons de
cinza em negativo ou positivo.

TODA A ATENGAO:

ndo tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos
originais apresentados
neste livro.

25



4. EXPRESSOES VISUAIS

GRUPO ~
PROFARMA

Salde onde voceé estiver.

GRUPO ‘

PROFARMA

Salde onde voceé estiver.

4.1

Marca

Versao tons

de cinza
[ACOMPANHADA DA TAGLINE]

Nos casos em que nao for possivel o uso
da versao preferencial, por limitagdes
técnicas, por exemplo, utiliza-se a
versdo monocromatica em tons de
cinza em negativo ou positivo.

TODA A ATENGAO:

ndo tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos
originais apresentados
neste livro.

26



4. EXPRESSOES VISUAIS

4.1

GRUPO “
PROFARMA

GRUPO “

PROFARMA

Marca

Versao trago

As versodes trago sao utilizadas quando,
por razdes técnicas, ndo é possivel fazer
uso das versdes preferenciais, podendo
ser aplicadas em branco, preto ou
em?1cor.

TODA A ATENGAO:

ndo tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos
originais apresentados
neste livro.

27



4. EXPRESSOES VISUAIS

GRUPO “
PROFARMA

Salde onde voceé estiver.

GRUPO “

PROFARMA

Salde onde voceé estiver.

4.1

Marca

Versao trago
[ACOMPANHADA DA TAGLINE]

As versdes trago sao utilizadas quando,
por razdes técnicas, ndo é possivel fazer
uso das versoes preferenciais, podendo
ser aplicadas em branco, preto ou
em1cor.

TODA A ATENGAO:

ndo tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos
originais apresentados
neste livro.

28






4.EXPRESSOES VISUAIS 4.2

COMPROMISSO
COM A SUPERAGAO.

Trabalhamos todos os dias para levar salde para
todo o Brasil, do Centro de Distribuicao e para
as Farmacias e também para nossa propria Rede.

mne: Omnes Medium
)CC | PArs 123 abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz1234
ABCDEFGHIJKLMNC 2STU 34 ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ1234

Omnes Light Omnes Bold
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz1234 abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ1234 ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ1234
Omnes Regular Omnes Black
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz1234 abcedefghijkimnopqrstuvwxyz1234

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ1234 ABCODEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ1234

Elementos da identidade

Familia tipografica

[PARA TiTULOSE
TEXTOS CORRIDOS]

Omnes

Para manter a coeréncia e a estrutura
gréfica daidentidade, utilize nos
titulos e textos corridos a OMNES em

qualquer uma das versdes de sua familia
tipogréfica: Thin, Light, Regular, Medium,

Bold e Black.

30



4. EXPRESSOES VISUAIS

€85
M100
YO
K35

R58
G22
B105

HEX
#3a1669

PANTONE
2617C

€85
M100
YO
KO

R82
G46
B145

HEX
#522e91

PANTONE
268C

€100
[ [0)
Y40
KO

RO
G170
B173

HEX
#00aaad

PANTONE
7467C

4.2

Elementos da identidade

Paletade cores

EQUILIBRIO DAS FORGAS.
A PERFEITA HARMONIA
DO CONTRASTE ENTRE
PLENITUDE E INOVAGAO.

As porcentagens indicadas em CMYK
sdo vélidas para impresséo offset
quadricrémica em escala Europa.

Em midias eletronicas, sao utilizadas as
referéncias RGB e Hexadecimal.

Para todas as outras formas de
veiculagao, deve-se utilizar a escala
Pantone® na referéncia Coated (C) para
obter as cores por aproximagao visual.

31



4. EXPRESSOES VISUAIS

Elementos da identidade

Fundos e grafismos

ADAPTABILIDADE.
O MOVIMENTO CONSTANTE

DO NOSSO INCONFORMISMO.

A ‘base’ dos elemento grafico da nossa
identidade ira transmitir o conceito do
ADAPTABILIDADE (como na marca),
assim como gerar coeréncia e forga
visual ao sistema.

32



4. EXPRESSOES VISUAIS

€100
MO
Y40
KO

RO
G170
B173

HEX
#00aaad

aruro @
PROFARMA

57

Gradient

Location

7
PROFARMA

DISTRIBUIGAD

40%

€85
M100
YO
KO

R82
G46
B145

HEX
#522e91

4.2

Elementos da identidade

O nosso degradé é uma faixa linear de
dois pontos de cor.

O ponto de transi¢do esta localizado
mais préximo do azul esverdeado a

exatamente 40% entre uma cor e outra.

33



4. EXPRESSOES VISUAIS

4.2

Elementos da identidade

Estilo fotografico

FOCO NA VISAO
PARA IR ALEM.

Nossa fotografia deve sempre buscar
transmitir o nosso inconformismo e
adaptabilidade, que nos faz enxergar
eiralém para alcancar a inovagéo.

As pessoas - todas elas, da crianga
ao mais velho - sdo elementos
fundamentais da cena.

Atributos/elementos:
«Visdo

- transparéncia

- inquietacao

- parceria

-salde

.vida

[EQUALIZAGAO]

. colorida

34



4. EXPRESSOES VISUAIS

(U NI RS

¥ &

® [B9 g

i
é%

D !
¥ @

a
<

) @

SRR

Elementos da identidade

Linguagem
iconografica
SIMPLICIDADE PARA

PRESERVAR A FORGA
DOS ELEMENTOS

Nosso estilo de iconografia é sempre
em outline e 1 cor (preto, branco, verde
OU roxo).






4. EXPRESSOES VISUAIS

GRUPO “ }h
PROFARMA

4.3

GRUPO “ }h
PROFARMA

Saude onde vocé estiver.

Normas de uso da marca

Area de protegio

As medidas da &rea de protecao
correspondem a area minima que
amarca necessita para nao ser
confundida com os elementos graficos
asua volta, mantendo a sua legibilidade.

A altura total do simbolo foi usado como
mddulo para a definicao dessa area.

@ TODA A ATENGAO:
ndo tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos

originais apresentados
neste livro.
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4. EXPRESSOES VISUAIS

GRUPO “
PROFARMA

GRUPO “
PROFARMA

[
15mm

4.3

GRUPO “
PROFARMA

Saude onde vocé estiver.

GRUPO “
PROFARMA

Saade onde vocé estiver.

30mm

Normas de uso da marca

Redugao maxima

A marca Grupo Profarma nao deve
ser reproduzida em tamanho menor do
que os indicados ao lado. Dessa forma,
sdo garantidas a qualidade gréficae

a legibilidade da marca.

@ TODA A ATENGAO:
ndo tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos

originais apresentados
neste livro.
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4. EXPRESSOES VISUAIS

GRUPO

PROFARMA

GRUPO

PROFARMA

cruro @

PROFARMA oo
cruro OO 29
PROFARMA

GRUPO %
PRCFARMA

GRUPO n
PROFARMA

GRUPO ‘

PROFARMA

1\

4.3

Normas de uso da marca

Aplicagoes sobre
fundos

E importante garantir que a relagéo
entre amarca e o fundo tenha
contraste suficiente, para ndo
prejudicar a sua legibilidade.

Siga a tabela ao lado para orientagéo
da aplicagao da marca nas versoes
colorida, tons de cinza e trago sobre
fundos escuros e claros.

@ TODA A ATENGAO:
ndo tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos

originais apresentados
neste livro.
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4. EXPRESSOES VISUAIS

-
'
.
.

GRUPO “
PROFARMA

GRUPO “
PROFARMA

GRUPO “
PROFARMA

GRUPO “
PROFARMA

GRUPO “
PROFARMA

GRUPO “
PROFARMA

GRUPO “
PROFARMA

GRUPO “
PROFARMA

GRUPO “
PRCFARMA

GRUPO “
PROFARMA

4.3

Normas de uso da marca

®

EXCESSOES:

O uso das versdes trago
roxo e verde sb é permitido
no caso de pegas com 2
cores (roxo + verde) ou 1 cor
(roxo ou verde).

®

TODA A ATENGAO:

ndo tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos
originais apresentados
neste livro.
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4. EXPRESSOES VISUAIS

GRUPO N §

PROFARM

PROFARMA

GRUPO “
PROFARMA

PROFARMA

o
PROFARMA

43 | Normasde usodamarca

E atabelaaolado para orientagao da
aplicagao da marca sobre os fundos
comimagens (escuras e claras) e cores
da paleta (escuras e claras).

Priorize as VERSOES PRINCIPAIS E
TRAGO PB e também a legibilidade.

@ EXCESSOES:
O uso das versdes trago
roxo e verde sé é permitido
no caso de pegas com 2

cores (roxo + verde) ou 1 cor
(roxo ou verde).

@ TODA A ATENGAO:
ndo tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos

originais apresentados
neste livro.

41



4. EXPRESSOES VISUAIS

GRUPO “
PROFARMA

Nao distorga a marca.

GRUPO “
PROFARMA

Nao altere a tipografia

N&o incline a marca.

4.3

do logotipo.
“ LivrodaMarca
GRUPO“ GRUPO GRUPO “
PROFARMA PROFARMA PROFARMA

Nao altere as proporgdes entre

os elementos da marca.

N&o altere o alinhamento
dos elementos da marca.

N&oinvada a areade
protegao da marca.

GRUPO “
PROFARMA

Nao incorpore elementos
amarca.

GRUPO .

PROFARMA

Nao reproduza a marca fora
das cores especificadas.

GRUPO “
PROFARMA

Nao use efeitos
sob amarca.

Normas de uso da marca

Usos indevidos

E importante seguir as orientagdes
deste livro, para evitar usos que
distorgam a identidade visual

da marca.

Ao lado, estao alguns exemplos
de aplicagdes indevidas.

@ TODA A ATENGAO:
ndo tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos

originais apresentados
neste livro.
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4. EXPRESSOES VISUAIS

X = A A
&0 \

PROFARMA

CONFIANGA

FAZ BEM
(ﬁ ‘A SAUDE.

3 ?.’_"

= ‘i Y

Modelos e inspiragoes

)
%

amuee k-
PROFARMA, -

EM
MOVIMENTO
SEMPRE. TR



EXPRESSOES
VISUAIS

5.1 Marca

5.2 Elementos da identidade
» Familias tipograficas
» Paleta de cores
» Grafismos
» Estilo fotografico
» Linguagem iconografica
» Estilo de ilustracdes

5.3 Normas de uso da marca
» Area de protegéo
» Redugdo maxima
» Aplicagdes sobre fundo
» Usos indevidos

5.4 Modelos e inspiragoes

N

PROFARMA

DISTRIBUICAO

45






5.EXPRESSOES VISUAIS

PROFARMA



Profarma Distribuigao

PROFARMA

DISTRIBUICAO



5.EXPRESSOES VISUAIS

PROFARMA

o

PROFARMA

DISTRIBUICAO

Versao principal

Sua aplicacao é preferencial, ou seja,
deve ser usada sempre que possivel.

49



5.EXPRESSOES VISUAIS

PROFARMA

‘%

PROFARMA

DISTRIBUICAO

Entregamos
0 que importa.

Entregamos
0 que importa.

5.1

Versao principal
[ACOMPANHADA DA TAGLINE]

Sua aplicagao é preferencial, ou seja,
deve ser usada sempre que possivel.

50



5.EXPRESSOES VISUAIS

PROFARMA

PROFARMA

DISTRIBUICAO

5.1

Versao tons
de cinza

Nos casos em que néo for possivel o uso
da versao preferencial, por limitagdes
técnicas, por exemplo, utiliza-se a
versdo monocromatica em tons de
cinza em negativo ou positivo.
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5.EXPRESSOES VISUAIS

PROFARMA

o

PROFARMA

DISTRIBUICAO

Entregamos
0 que importa.

Entregamos
0 que importa.

5.1

Versao tons

de cinza
[ACOMPANHADA DA TAGLINE]

Nos casos em que nao for possivel o uso
da versao preferencial, por limitagdes
técnicas, por exemplo, utiliza-se a
versdo monocromatica em tons de
cinza em negativo ou positivo.

52



5.EXPRESSOES VISUAIS

PROFARMA

DISTRIBUICAO

PROFARMA

DISTRIBUICAO

5.1

Versao trago

As versodes trago sao utilizadas quando,
por razdes técnicas, ndo é possivel fazer
uso das versdes preferenciais, podendo
ser aplicadas em branco, preto ou
em?1cor.
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5.EXPRESSOES VISUAIS

i Entregamos

PRO FARMA 0 que importa.

DISTRIBUICAO

‘%

Entregamos

PROFARMA o gue importa.

DISTRIBUICADO

5.1

Versao trago
[ACOMPANHADA DA TAGLINE]

As versdes trago sao utilizadas quando,
por razdes técnicas, ndo é possivel fazer
uso das versoes preferenciais, podendo
ser aplicadas em branco, preto ou
em1cor.
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Distribuigao

5.2

Elementos
daidentidade

» Familia tipografica

» Paleta de cores

» Fundos e grafismos

» Estilo fotografico

» Linguagem iconografica
» Estilo de ilustragdes

55



5.EXPRESSOES VISUAIS Profarma Distribuicio 52 | Elementos daidentidade

Familia tipografica

Exceléncia e agilidade o,
em muitas direcoes.  Sari

Para manter a coeréncia e a estrutura
grafica daidentidade, utilize nos titulos e

NGs acreditamos que a vida ndo pode parar chamadas AR emaualqueruma des
e trabalhamos duro para cumprir a promessa Regular, Medium, Bold e Black.
de fazer o nosso melhor.

Sari Light Sari Bold
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz1234 abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ1234 ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ1234
Sari Regular Sari Black
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234 abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ1234 ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ1234
Sari Medium

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ1234
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5.EXPRESSOES VISUAIS Profarma Distribuicio

C100
M30
Y70
K15

RO
G117
B98

HEX
#007562

PANTONE
3298 C

C100
M15
Y100
KO

RO
G149
B77

HEX
#00954d

PANTONE
7482 C

G198
B63

HEX
#8dc63f

PANTONE
368 C

5.2

R238
G232
B9

HEX
#eee809

PANTONE
395C

Elementos da identidade

Paleta de cores

SANGUE VERDE.
NOSSA ORIGEM E VERDE,
MAS SOMOS DIVERSOS.

As porcentagens indicadas em CMYK
sdo validas para impresséo offset
quadricrébmica em escala Europa.

Em midias eletronicas, sdo utilizadas as
referéncias RGB e Hexadecimal.

Para todas as outras formas de
veiculagao, deve-se utilizar a escala
Pantone® na referéncia Coated (C) para
obter as cores por aproximagao visual.
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5.EXPRESSOES VISUAIS Profarma Distribuicio

5.2

Elementos da identidade

Fundos e grafismos

NOSSO MOVIMENTO.
ADINAMICA DO DIAADIA
E ABUSCA CONSTANTE
POR MAIS.

A‘base’ dos elementos gréafico da nossa
identidade ira transmitir o conceito do
MOVIMENTO (como na marca), assim
como gerar coeréncia e forga visual

ao sistema.
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5.EXPRESSOES VISUAIS Profarma Distribuicio

5.2

Elementos da identidade

Nada por aqui é estatico porque
agente ndo para.

Nossos backgrounds degradés

sdo dindmicos sempre apresentando
uma malha de pontos diferente
acada momento.
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Gradient

1 & =

w: © Points Lines

Opacity: 100%

C100
M30
Y70
K15

R48 ;
‘676 !
B143 :

HEX
#304c8f

HEX
#00aeef

C100
Mis
Y100
KO

R183 :
-G32  -----emooeood ]
B38 :

HEX
#b72026

5.2

Elementos da identidade

Os backgrounds degradés sdo malhas
de pontos de cor, que podem se alternar
para melhorara composicao ou a leitura
das pecgas.

O nUmero de pontos pode variar
por pega, para que nao tenhamos
distorgdes das formas.
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5.EXPRESSOES VISUAIS Profarma Distribuicio

5.2

Elementos da identidade

Estilo fotografico

DESTAQUE PARA
O TRABALHO DA
DISTRIBUIGAO

Nossa fotografia deve sempre buscar
transmitir o dia a dia no trabalho e nosso
compromisso com a entrega.

Atributos/elementos:
- agilidade

- respeito

- qualidade

- cuidado
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5.EXPRESSOES VISUAIS Profarma Distribuicio

Camada na cor
C50MOY100KO

com opacidade 80%
em modo Soft Light

Camada na cor
C10MOY100KO

com opacidade 60%
em modo Soft Light

Layers

Q Kind

Soft Light

lock: B J & IN & Fill: 100% -~

Tl
O C10MOY100KO:
L}

S

Camada na cor
C100M30Y70K15
com opacidade 20%
em modo Soft Light

Layers

Camada nacor S

C100M15Y100KO Soft Light
com opacidade 80%
em modo Soft Light

= @ THR®

ty: 100% -

Fill: 100% -~

5.2

Elementos da identidade

[ILUMINAGAO ESVERDEADAI

Fotografia colorida sob iluminagéo
esverdeada, alcancada através dos
tons de verde da paleta sob efeito de
transparéncia em modo soft light.

A opacidade do efeito pode variar
entre 20% e 100%, dependendo da
intensidade do tom que de se deseja
paraa pega.
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5.2

Elementos da identidade

[EQUALIZAGAO]

AMBIENTES DA PROFARMA
- COM OU SEM PESSOAS
- colorida sob iluminagéo esverdeada

PESSOAS RECORTADAS
«preto e branco
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5.EXPRESSOES VISUAIS Profarma Distribuicio

o3

Elementos da identidade

Linguagem
iconografica
SIMPLICIDADE PARA

PRESERVAR A FORCA
DOS ELEMENTOS

Nosso estilo de iconografia é sempre
em outline e 1 cor (preto, branco ou
qualquer um dos nossos verdes).
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Distribuigao

5.3

Normas de uso
da marca

» Area de protegao

» Redugdo maxima

» Aplicagdes sobre fundo
» Usos indevidos
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5.EXPRESSOES VISUAIS

PROFARMA

PROFARMA

Entregamos
0 que importa.

53

Areade protegio

As medidas da &rea de protecao
correspondem a area minima que
amarca necessita para nao ser
confundida com os elementos graficos
asua volta, mantendo a sua legibilidade.

A altura total do simbolo foi usado como
mddulo para a definicao dessa area.
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PROFARMA

PROFARMA

[
15mm

Entregamos

PRO FARMA 0 que importa.

Entregamos

PROFARMA o gue importo.

30mm

53

Redugao maxima

Amarca Profarma Distribuigao

nao deve ser reproduzida em tamanho
menor do que os indicados ao lado.
Dessa forma, sdo garantidas a qualidade
gréfica e alegibilidade da marca.
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pTSTRIBUICAO

Zi

DISTRIBUICAO

2

DISTRIBUICAO

PRGFARMA

PRCFARMA

PROFARMA

2

PROFARMA

DISTRIBUIGCAO

2

PROFARMA

DISTRIBUICAO

2

PROFARMA

DISTRIBUICAO

PTSTRIBUICAO

pPTSTRIBUIGCAO

PTSTRIBUICAO

PRCFARMA

PRCFARMA

PROFARMA

2

PROFARMA

DISTRIBUICAO

PTISTRIBUICAO

53

Aplicagoes sobre
fundos

E importante garantir que a relagéo
entre amarca e o fundo tenha
contraste suficiente, para ndo
prejudicar a sua legibilidade.

Siga a tabela ao lado para orientagéo
da aplicagao da marca nas versoes
colorida, tons de cinza e trago sobre
fundos escuros e claros.
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2

PROFARMA

DISTRIBUICAO

2

PROFARMA

DISTRIBUICAO

2

PROFARMA

DISTRIBUICAO

N

PROFARMA

DISTRIBUIGCAO

2

PROFARMA

DISTRIBUICAO

2

PROFARMA

DISTRIBUICAO

2

PROFARMA

DISTRIBUIGCAO

2

PROFARMA

DISTRIBUICAO

2

PROFARMA

DISTRIBUICAO

53
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5.EXPRESSOES VISUAIS Profarma Distribuicio 53 | Normasde usodamarca

PROFARMA . oF MA E a.tabeNIa ao lado para orientagdo da

- - j 0 ik aplicagao da marca sobre os fundos
comimagens (escuras e claras) e cores
da paleta (escuras e claras).

Priorize as VERSOES PRINCIPAIS E
TRAGO PB e também a legibilidade.

2

PROFARMA

DISTRIBUICAO

PROFARMA
@ TODA A ATENGAO:
nao tente recriar amarca
PROFARMA com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos
originais apresentados
neste livro.
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‘2

PROFARMA

DISTRIBUICAO

Nao distorca a marca.

5.EXPRESSOES VISUAIS Profarma Distribuicio

2

PROFARMA

DISTRIBUICAO

Nao altere a tipografia
do logotipo.

5.3

0
\x
™
\;)\)

g{@ ¢ \\?‘N\\’\

N3o incline a marca.

o

PROFARMA

DISTRIBUICAO

N3o altere as proporcdes entre

os elementos da marca.

% PROFARMA

DISTRIBUICAO

N3o altere o alinhamento
dos elementos da marca.

% Livro
da Marca

PROFARMA

DISTRIBUICAO

N3o invada a drea de
protecdo da marca.

L)

PROFARMA

DISTRIBUICAO

N3o incorpore elementos
3 marca.

2

PROFARMA

DISTRIBUICAO

N3o reproduza a marca fora

das cores especificadas.

o

PROFARMA

DISTRIBUICAO

N3o use efeitos
sob a marca.

Normas de uso da marca

Usos indevidos

E importante seguir as orientagdes
deste livro, para evitar usos que
distorgam a identidade visual
damarca.

Ao lado, estao alguns exemplos
de aplicagdes indevidas.

@ TODA A ATENGAO:

nao tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos
originais apresentados
neste livro.
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Distribuigao

5.4 | Modelose
inspiragoes
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Entregamos
o que importa.

PROFARMA
it




EXPRESSOES
VISUAIS

6.1 Marca

6.2 Elementos daidentidade
» Familias tipograficas
» Paleta de cores
» Grafismos
» Estilo fotografico
» Linguagem iconografica
» Estilo de ilustracdes

6.3 Normas de uso da marca
» Area de protegéo
» Redugdo maxima
» Aplicagdes sobre fundo
» Usos indevidos

6.4 Modelos e inspiragoes
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6. EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000

6.1

Marca
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6.EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000

6.1

Marca
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6. EXPRESSOES VISUAIS

6.1

77



6. EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000 6.1 I Marca

Sua aplicacao é preferencial, ou seja,
deve ser usada sempre que possivel.

IREDE

TODA A ATENGAO:

nao tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos
originais apresentados
neste livro.
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6. EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000 6.1 I Marca

[ACOMPANHADA DA TAGLINE]

Sua aplicagao é preferencial, ou seja,
deve ser usada sempre que possivel.

IREDE

Saude em
cada marca.

Saude em
cada marca.

TODA A ATENGAO:

nao tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos
originais apresentados
neste livro.
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6. EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000 6.1 I Marca

Nos casos em que néo for possivel o uso
da versao preferencial, por limitagdes

R E D E técnicas, por exemplo, utiliza-se a
versdo monocromatica em tons de
cinza em negativo ou positivo.

TODA A ATENGAO:

nao tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos
originais apresentados
neste livro.

80



6. EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000 6.1 I Marca

[ACOMPANHADA DA TAGLINE]

I R E D E Nos casos em que nao for possivel o uso

da versao preferencial, por limitagdes

técnicas, por exemplo, utiliza-se a
Saude em versao monocromatica em tons de
cada marca. cinza em negativo ou positivo.

Saude em
cada marca.

TODA A ATENGAO:

nao tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos
originais apresentados
neste livro.
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6. EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000 6.1 I Marca

As versodes trago sao utilizadas quando,
por razdes técnicas, ndo é possivel fazer
uso das versdes preferenciais, podendo
seraplicadas em branco, preto ou
em?1cor.

TODA A ATENGAO:

nao tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos
originais apresentados
neste livro.
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6. EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000 6.1 I Marca

[ACOMPANHADA DA TAGLINE]

As versdes trago sao utilizadas quando,

por razdes técnicas, ndo é possivel fazer

uso das versoes preferenciais, podendo
Saude em ser aplicadas em branco, preto ou

cada marca. em1cor.

Saude em
cada marca.

TODA A ATENGAO:

nao tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos
originais apresentados
neste livro.
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6. EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000 6.1 I Marca

[ACOMPANHADA DOS
SIMBOLOS DAS BANDEIRAS]

IREDE

m : ’ DML FEML (TmoO @

oo o0

TODA A ATENGAO:

nao tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos
originais apresentados
neste livro.
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6. EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000 6.1 I Marca

[ACOMPANHADA DOS
SIMBOLOS DAS BANDEIRAS]

REDE

o J Lol o

TODA A ATENGAO:

nao tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos
originais apresentados
neste livro.
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6. EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000 6.1 I Marca

[ACOMPANHADA DOS
SIMBOLOS DAS BANDEIRAS]

TODA A ATENGAO:

nao tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos
originais apresentados
neste livro.
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6. EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000

6.2

Elementos
daidentidade
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6.EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000

de

Somos uma rede
-U-1-D-A-D-0.

Oferecemos produtos diferentes para
pessoas diferentes: a diversidade esta
presente em cada uma de nossas marcas.

ABC SHIKL : (71234
Azo Sans Light
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz1234
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ1234

Sari Regular
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz1234
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ1234

Azo Sans Medium
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ1234

Azo Sans Bold
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ1234

Azo Sans Black
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ1234

6.2

Elementos da identidade

Familia tipografica

[PARA TITULOSE
TEXTOS CORRIDOS]

Azo Sans

Para manter a coeréncia e a estrutura
grafica daidentidade, utilize nos titulos e
textos corridos a AZO SANS em qual-
quer uma das versodes de sua familia
tipografica: Thin, Light, Regular, Medium,
Bold e Black.
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C100
M55
YO0
KO

RO
G108
B183

HEX
#006cb7

PANTONE
285C

G191
B75

HEX
#71bf4b

PANTONE
360C

Co
M30
Y100
KO

R253
G185
B19

HEX
#fdb913

PANTONE
1235C

Cco
)
Y100
KO

R246
G139
B31

HEX
#f68b1f

PANTONE
715C

6.2

Elementos da identidade

Paleta de cores

A NOSSA REDE.

UMA COR PARA CADA
BANDEIRA.

As porcentagens indicadas em CMYK

s8o validas paraimpressao offset
quadricrébmica em escala Europa.

Em midias eletrénicas, sdo utilizadas as
referéncias RGB e Hexadecimal.

Para todas as outras formas de
veiculagao, deve-se utilizar a escala

Pantone® na referéncia Coated (C) para

obter as cores por aproximagao visual.
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6. EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000

ESSENCIAL E
CUIDAR DE VOCE.

6.2

Elementos da identidade

Grafismos

MULTIPLICIDADE.
MUITO PRODUTO, MUITA
GENTE, MUITA LOJA, MUITA
PRAGA, MUITA SAUDE (..)

A‘base’ dos elementos graficos da
nossa identidade ird transmitir o
conceito da MULTIPLICIDADE (como na
marca), assim como gerar coeréncia e
forca visual ao sistema.
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6.EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000

6.2

Elementos da identidade

Estilo fotografico

AESSENCIAESTA
NO CUIDADO

Nossa fotografia deve sempre buscar
transmitir o nossa diversidade, mas
principalmente nosso compromisso
com o cuidado.

Atributos/elementos:
- multiplicidade
«olhonoolho

- qualidade

- cuidado

[EQUALIZAGAO]

PARA TODAS AS DIVERSAS FORMAS
DE APLICAGAO

- colorida

[coMPOSICAO]

AMBIENTES DAS FARMACIAS
-COMOU SEM PESSOAS

«sob méascara circular e sobreposta
entre os elementos graficos

91



6. EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000

4
o (£
Hip

iy o
f'*%

% |
B ©

&
<]

(=
([

? N @

6.2

Elementos da identidade

Linguagem
iconografica
SIMPLICIDADE PARA

PRESERVAR A FORCA
DOS ELEMENTOS

Nosso estilo de iconografia é sempre
em outline e 1 cor (preto, branco ou
qualquer cor da nossa paleta).
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6.3

Normas de uso
da marca

» Area de protegao

» Redugdo maxima

» Aplicagdes sobre fundo
» Usos indevidos
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5.3

Saide em

cada marca.

)

Normas de uso da marca

Area de protegio

As medidas da &rea de protecao
correspondem a area minima que
amarca necessita para ndo ser
confundida com os elementos gréaficos
asua volta, mantendo a sua legibilidade.

A altura total do simbolo foi usado como
modulo para a definicdo dessa area.

@ TODA A ATENGAO:
ndo tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos

originais apresentados
neste livro.
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IREDE

Q000

IREDE

15mm

IREDE

Saude em
cada marca.

IREDE

Saude em
cada marca.

30mm

5.3

REDE
om0 @)

IREDE
Q000 @@ O
|

40mm

Normas de uso da marca

Redugao maxima

A marca Rede d1000 n&o deve ser
reproduzida em tamanho menor do
que os indicados ao lado. Dessa forma,
sdo garantidas a qualidade gréficae a
legibilidade da marca.

@ TODA A ATENGAO:
ndo tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos

originais apresentados
neste livro.
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Q.00
UREDE m

r

5.3

Normas de uso da marca

Aplicagoes sobre
fundos

E importante garantir que a relagéo
entre a marca e o fundo tenha contraste
suficiente, para nao prejudicar a

sua legibilidade.

Siga a tabela ao lado para orientagéo
da aplicagao da marca nas versoes
colorida, tons de cinza e trago sobre
fundos escuros e claros.

@ TODA A ATENGAO:
ndo tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos

originais apresentados
neste livro.
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6. EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000 53 | Normasde uso damarca

E atabela aolado para orientagdo da
aplicagao da marca sobre os fundos
comimagens (escuras e claras) e cores
da paleta (escuras e claras).

@ TODA A ATENGAO:
ndo tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos

originais apresentados
neste livro.
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REDE

Nao distorga a marca.

j REDE

Na&o altere a tipografia
do logotipo.

5.3

1R

N3o incline a marca.

jREDE

Nao altere as propor¢des entre
os elementos da marca.

REDE ||

N3io altere o alinhamento
dos elementos da marca.

Livro da
Marca I REDE

Q000

Nao invada a area de
protecdo da marca.

REDE
L] o)

N&o incorpore
elementos a marca.

IREDE

QO O

N&o reproduza a marca fora
das cores especificadas.

REDE

N3io use efeitos
sob a marca.

Normas de uso da marca

Usos indevidos

E importante seguir as orientagdes
deste livro, para evitar usos que
distorgam a identidade visual
damarca.

Ao lado, estao alguns exemplos
de aplicagdes indevidas.

@ TODA A ATENGAO:
ndo tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos

originais apresentados
neste livro.
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5.EXPRESSOES VISUAIS Profarma Distribuigdo

5.4

Modelos e
inspiragoes
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ESSENCIALE
CUIDAR DE VOCE.
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