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Versao principal

Sua aplicacao é preferencial, ou seja,
deve ser usada sempre que possivel.
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5.EXPRESSOES VISUAIS

PROFARMA
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PROFARMA

DISTRIBUICAO

Entregamos
0 que importa.

Entregamos
0 que importa.

5.1

Versao principal
[ACOMPANHADA DA TAGLINE]

Sua aplicagao é preferencial, ou seja,
deve ser usada sempre que possivel.
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5.EXPRESSOES VISUAIS

PROFARMA

PROFARMA

DISTRIBUICAO

5.1

Versao tons
de cinza

Nos casos em que néo for possivel o uso
da versao preferencial, por limitagdes
técnicas, por exemplo, utiliza-se a
versdo monocromatica em tons de
cinza em negativo ou positivo.

57



5.EXPRESSOES VISUAIS

PROFARMA

o

PROFARMA

DISTRIBUICAO

Entregamos
0 que importa.

Entregamos
0 que importa.

5.1

Versao tons

de cinza
[ACOMPANHADA DA TAGLINE]

Nos casos em que nao for possivel o uso
da versao preferencial, por limitagdes
técnicas, por exemplo, utiliza-se a
versdo monocromatica em tons de
cinza em negativo ou positivo.
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5.EXPRESSOES VISUAIS

PROFARMA

DISTRIBUICAO

PROFARMA

DISTRIBUICAO

5.1

Versao trago

As versodes trago sao utilizadas quando,
por razdes técnicas, ndo é possivel fazer
uso das versdes preferenciais, podendo
ser aplicadas em branco, preto ou
em?1cor.
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5.EXPRESSOES VISUAIS

i Entregamos

PRO FARMA 0 que importa.

DISTRIBUICAO

‘%

Entregamos

PROFARMA o gue importa.

DISTRIBUICADO

5.1

Versao trago
[ACOMPANHADA DA TAGLINE]

As versdes trago sao utilizadas quando,
por razdes técnicas, ndo é possivel fazer
uso das versoes preferenciais, podendo
ser aplicadas em branco, preto ou
em1cor.
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Elementos
daidentidade

» Familia tipografica

» Paleta de cores

» Fundos e grafismos

» Estilo fotografico

» Linguagem iconografica
» Estilo de ilustragdes
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5. EXPRESSOES VISUAIS 5.2

Exceléncia e agilidade v,
em muitas direcoes. Sari

Para manter a coeréncia e a estrutura
gréfica daidentidade, utilize nos titulos e

Nos acreditamos que a vida nao pode parar e

e trabalhamos duro para cumprir a promessa Regular, Medium, Bold e Black.
de fazer o nosso melhor.
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5.EXPRESSOES VISUAIS Profarma Distribuicio

C90
M50
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R20
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B90

HEX
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K15
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B100

HEX
#007864

PANTONE
3298 C

C100
M15
Y100
KO

RO
G140
B75

HEX
#008c4B

PANTONE
363 C

5.2

G200
B60

HEX
#8cc83c¢

PANTONE
376 C

Elementos da identidade

Paletade cores

SANGUE VERDE.

NOSSA ORIGEM E VERDE,
MAS SOMOS DIVERSOS.

As porcentagens indicadas em CMYK

sdo validas para impresséo offset
quadricrébmica em escala Europa.

Em midias eletronicas, sao utilizadas as
referéncias RGB e Hexadecimal.

Para todas as outras formas de
veiculagao, deve-se utilizar a escala

Pantone® na referéncia Coated (C) para

obter as cores por aproximagao visual.
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5.EXPRESSOES VISUAIS Profarma Distribuicio

5.2

Elementos da identidade

Grafismos

NOSSO MOVIMENTO.
ADINAMICADODIAADIA
E ABUSCA CONSTANTE
POR MAIS.

A‘base’ dos elementos gréafico da nossa
identidade ira transmitir o conceito do
MOVIMENTO (como na marca), assim
como gerar coeréncia e forga visual

ao sistema.
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5.EXPRESSOES VISUAIS Profarma Distribuicio

5.2

Elementos da identidade

Nada por aqui é estéatico porque
agente ndo para.
Nossos backgrounds degradés

sdo dindmicos sempre apresentando
uma malha diferente a cada momento.
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5.EXPRESSOES VISUAIS Profarma Distribuicio
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G632  neeecmecenenod
B38 :

HEX
#b72026

5.2

Elementos da identidade

Os backgrounds degradés sao malhas
de pontos de cor, que podem se alternar
para melhorara composi¢ao ou a leitura
das pecas.

O nUmero de pontos pode variar
por pega, para que nao tenhamos
distor¢des das formas.
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5.EXPRESSOES VISUAIS Profarma Distribuicio

5.2

Elementos da identidade

Estilo fotografico

DESTAQUE PARA
O TRABALHO DA
DISTRIBUIGAO.

Nossa fotografia deve sempre buscar
transmitir o dia a dia no trabalho e nosso
compromisso com a entrega.

Atributos/elementos:
- agilidade

- respeito

- qualidade

- cuidado
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5.EXPRESSOES VISUAIS 5.2

[ILUMINAGAO ESVERDEADAI
Camada na cor

C100M30Y70K15 Fotografia colorida sob iluminagéo
com opacidade 20% esverdeada, alcancada através dos
em modo Soft Light tons de verde da paleta sob efeito de
— s transparéncia em modo soft light.

A opacidade do efeito pode variar
entre 20% e 100%, dependendo da
intensidade do tom que de se deseja
paraapega.

Layers Layers

Q, Kind v E @ THORD"® CafEdE e Ear Q, Kind v E @ TORD®
C100M50Y55K30 Soft Light ~ Opacity: 60% ~ C100M15Y100K0O Soft Light ~ Opacity: 100% -

Camada na cor

com opacidade 60% lock: B < ™ B Fill: 10 com opacidade 80% Lock: B J < ™ B Fill: 1

em modo Soft Light mm ft Ligh
g — - e odo Soft Light —
o L CO0MS50YS5K30 Lol _ C10M15Y100K0

=
Faotografia W Fotografia




5.EXPRESSOES VISUAIS Profarma Distribuicio 52 | Elementos daidentidade

[EQUALIZAGAO]

AMBIENTES DA PROFARMA
- COM OU SEM PESSOAS
- colorida sob iluminagao esverdeada

PESSOAS RECORTADAS
- preto e branco

St b

ARy




5. EXPRESSOES VISUAIS Profarma Distribuicio 52 | Elementos daidentidade

‘ | Linguagem
ﬂ & iconografica
C SIMPLICIDADE PARA
PRESERVAR A FORGA
DOS ELEMENTOS.

Nosso estilo de iconografia é sempre
em outline e 1 cor (preto, branco ou
qualquer um dos nossos verdes).
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Normas de uso
da marca

» Area de protegao

» Redugdo maxima

» Aplicagdes sobre fundo
» Usos indevidos
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5.EXPRESSOES VISUAIS

PROFARMA

PROFARMA

Entregamos
0 que importa.

53

Areade protegio

As medidas da &rea de protecao
correspondem a area minima que
amarca necessita para nao ser
confundida com os elementos graficos
asua volta, mantendo a sua legibilidade.

A altura total do simbolo foi usado como
médulo para a definicao dessa area.
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5.EXPRESSOES VISUAIS

PROFARMA

PROFARMA

[
15mm

Entregamos

PRO FARMA 0 que importa.

Entregamos

PROFARMA o gue importo.

30mm

53

Redugao maxima

Amarca Profarma Distribuigao

nao deve ser reproduzida em tamanho
menor do que os indicados ao lado.
Dessa forma, sdo garantidas a qualidade
gréfica e alegibilidade da marca.
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5.EXPRESSOES VISUAIS

pTSTRIBUICAO

BPTSTRIBUICAO

24

DISTRIBUICAO

7,

DISTRIBUICAO

PRGFARMA

PROFARMA

2

PROFARMA

DISTRIBUIGCAO

2

PROFARMA

DISTRIBUIGCAO

2

PROFARMA

DISTRIBUICAO

‘2

PROFARMA

DISTRIBUICAO

PTSTRIBUICAO

PTSTRIBUICAO

PTSTRIBUICAO

PTSTRIBUICAO

PRCFARMA

PROFARMA

2

PROFARMA

DISTRIBUICAO

PTSTRIBUICAO

PTISTRIBUICAO

PTISTRIBUICAO

53

Aplicagoes sobre
fundos

E importante garantir que a relagéo
entre amarca e o fundo tenha
contraste suficiente, para ndo
prejudicar a sua legibilidade.

Siga a tabela ao lado para orientagéo
da aplicagao da marca nas versdes
colorida, tons de cinza e trago sobre
fundos escuros e claros.
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N

PROFARMA

DISTRIBUIGCAO

pTSTRIBUICAO

DISTRIBUICAO

2

PROFARMA

DISTRIBUIGCAO

- i

2

PROFARMA

DISTRIBUICAO

2

PROFARMA

DISTRIBUICAO

2

PROFARMA

DISTRIBUIGCAO

PISTRIBUICAO

PROFARMA

DISTRIBUICAO

2

PROFARMA

DISTRIBUICAO

53
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5.EXPRESSOES VISUAIS Profarma Distribuicio 53 | Normasde usodamarca

E atabelaaolado para orientagdo da
aplicagao da marca sobre os fundos
comimagens (escuras e claras) e cores
da paleta (escuras e claras).

-
PROFARMA _ PROFA i Priorize as VERSOES PRINCIPAIS E
: 015 T J . TRACO PB e também a legibilidade.

i

2

PROFARMA A\l PROFARMA

DISTRIBUICAO DISTRIBUICAO .

:

A..J N__ =

PROFARMA PROFARMA

@ TODA A ATENGAO:
% ndo tente recriar a marca

PROFARMA com base em impressos.

DISTRIBUICAO Use sempre um dos arquivos
originais apresentados
neste livro.
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‘2

PROFARMA

DISTRIBUICAO

Nao distorca a marca.

5.EXPRESSOES VISUAIS Profarma Distribuicio

2

PROFARMA

DISTRIBUICAO

Nao altere a tipografia
do logotipo.

5.3

0
\x
™
\;)\)

g{@ ¢ \\?‘N\\’\

N3o incline a marca.

o

PROFARMA

DISTRIBUICAO

N3o altere as proporcdes entre

os elementos da marca.

% PROFARMA

DISTRIBUICAO

N3o altere o alinhamento
dos elementos da marca.

% Livro
da Marca

PROFARMA

DISTRIBUICAO

N3o invada a drea de
protecdo da marca.

/e

PROFARMA

DISTRIBUICAO

N3o incorpore elementos
a marca.

2

PROFARMA

DISTRIBUICAO

N3o reproduza a marca fora

das cores especificadas.

2,

PROFARMA

DISTRIBUIGCAQ

N3o use efeitos
sob a marca.

Normas de uso da marca

Usos indevidos

E importante seguir as orientagdes
deste livro, para evitar usos que
distorgam a identidade visual
damarca.

Ao lado, estao alguns exemplos
de aplicagdes indevidas.

@ TODA A ATENGAO:

nao tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos
originais apresentados
neste livro.
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54 | Modelose
inspiragoes
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PROFARMA 0 que importa.

DISTRIDUICAD

% Entregamos } 1
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Emng::mus
0 que importa.

PROFARMA




