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6. EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000 6.1 I Marca

Sua aplicacao é preferencial, ou seja,
deve ser usada sempre que possivel.

IREDE

TODA A ATENGAO:

nao tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos
originais apresentados
neste livro.
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6. EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000 6.1 I Marca

[ACOMPANHADA DA TAGLINE]

Sua aplicagao é preferencial, ou seja,
deve ser usada sempre que possivel.

IREDE

Saude em
cada marca.

Saude em
cada marca.

TODA A ATENGAO:

nao tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos
originais apresentados
neste livro.
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6. EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000 6.1 I Marca

Nos casos em que néo for possivel o uso
da versao preferencial, por limitagdes

R E D E técnicas, por exemplo, utiliza-se a
versdo monocromatica em tons de
cinza em negativo ou positivo.

TODA A ATENGAO:

nao tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos
originais apresentados
neste livro.
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[ACOMPANHADA DA TAGLINE]

I R E D E Nos casos em que nao for possivel o uso

da versao preferencial, por limitagdes

técnicas, por exemplo, utiliza-se a
Saude em versao monocromatica em tons de
cada marca. cinza em negativo ou positivo.

Saude em
cada marca.

TODA A ATENGAO:

nao tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos
originais apresentados
neste livro.
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6. EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000 6.1 I Marca

As versodes trago sao utilizadas quando,
por razdes técnicas, ndo é possivel fazer
uso das versdes preferenciais, podendo
seraplicadas em branco, preto ou
em?1cor.

TODA A ATENGAO:

nao tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos
originais apresentados
neste livro.
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6. EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000 6.1 I Marca

[ACOMPANHADA DA TAGLINE]

As versdes trago sao utilizadas quando,

por razdes técnicas, ndo é possivel fazer

uso das versoes preferenciais, podendo
Saude em ser aplicadas em branco, preto ou

cada marca. em1cor.

Saude em
cada marca.

TODA A ATENGAO:

nao tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos
originais apresentados
neste livro.
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6. EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000 6.1 I Marca

[ACOMPANHADA DOS
SIMBOLOS DAS BANDEIRAS]

IREDE

m : ’ DML FML TMO @

TODA A ATENGAO:

nao tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos
originais apresentados
neste livro.
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6. EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000 6.1 I Marca

[ACOMPANHADA DOS
SIMBOLOS DAS BANDEIRAS]

REDE

o J Lol o

TODA A ATENGAO:

nao tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos
originais apresentados
neste livro.
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6. EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000 6.1 I Marca

[ACOMPANHADA DOS
SIMBOLOS DAS BANDEIRAS]

TODA A ATENGAO:

nao tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos
originais apresentados
neste livro.
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6.2

Elementos
daidentidade
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6. EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000

6.2

Somos uma rede
de C-U-1-D-A-D-0O.

Oferecemos produtos diferentes para
pessoas diferentes: a diversidade esta
presente em cada uma de nossas marcas.

Azo Sans Thin
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz1234
ABCDEFGHIJKLMNOPOQRSTUVWXYZ1234

Azo Sans Light

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz1234
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ1234

Sari Regular
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz1234
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ1234

Azo Sans Medium
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ1234

Azo Sans Bold
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ1234

Azo Sans Black
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz1234
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ1234

Elementos da identidade

Familia tipografica

[PARA TITULOSE
TEXTOS CORRIDOS]

Azo Sans

Para manter a coeréncia e a estrutura
grafica daidentidade, utilize nos titulos e
textos corridos a AZO SANS em qual-
quer uma das versodes de sua familia
tipografica: Thin, Light, Regular, Medium,
Bold e Black.
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6. EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000

C100
M55
YO0
KO

RO
G110
B180

HEX
#006eb4

PANTONE
285C

G190
B75

HEX
#73bedb

PANTONE
360C

Co
M30
Y100
KO

R255
G185
B20

HEX
#ffb914

PANTONE
1235C

Cco
M55
Y100
KO

R245
G140
B30

2,4
#f58cle

PANTONE
715C

6.2

Elementos da identidade

Paleta de cores

A NOSSA REDE.

UMA COR PARA CADA
BANDEIRA.

As porcentagens indicadas em CMYK

s8o validas paraimpressao offset
quadricrébmica em escala Europa.

Em midias eletrénicas, sdo utilizadas as
referéncias RGB e Hexadecimal.

Para todas as outras formas de
veiculagao, deve-se utilizar a escala

Pantone® na referéncia Coated (C) para

obter as cores por aproximagao visual.
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6. EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000

ESSENCIAL E
CUIDAR DE VOCE.

6.2

Elementos da identidade

Grafismos

MULTIPLICIDADE.
MUITO PRODUTO, MUITA
GENTE, MUITA LOJA, MUITA
PRAGA, MUITA SAUDE (.)

A‘base’ dos elementos graficos da
nossa identidade ird transmitir o
conceito da MULTIPLICIDADE (como na
marca), assim como gerar coeréncia e
forca visual ao sistema.
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6.EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000

6.2

Elementos da identidade

Estilo fotografico

AESSENCIAESTA
NO CUIDADO.

Nossa fotografia deve sempre buscar
transmitir o nossa diversidade, mas
principalmente nosso compromisso
com o cuidado.

Atributos/elementos:
- multiplicidade
«olhonoolho

- qualidade

- cuidado

[EQUALIZAGAO]

PARA TODAS AS DIVERSAS FORMAS
DE APLICAGAO

- colorida

[coMPOSICAO]

AMBIENTES DAS FARMACIAS
-COMOU SEM PESSOAS

« sob méascara circular e sobreposta
entre os elementos graficos
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6.2

Elementos da identidade

Linguagem
iconografica
SIMPLICIDADE PARA

PRESERVAR A FORCA
DOS ELEMENTOS.

Nosso estilo de iconografia é sempre
em outline e 1 cor (preto, branco ou
qualquer cor da nossa paleta).
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6. EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000

6.3

Normas de uso
da marca

» Area de protegao

» Redugdo maxima

» Aplicagdes sobre fundo
» Usos indevidos
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6. EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000

6.3

Saide em

cada marca.

)

Normas de uso da marca

Area de protegio

As medidas da &rea de protecao
correspondem a area minima que
amarca necessita para ndo ser
confundida com os elementos gréaficos
asua volta, mantendo a sua legibilidade.

A altura total do simbolo foi usado como
modulo para a definicdo dessa area.

@ TODA A ATENGAO:
ndo tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos

originais apresentados
neste livro.
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6. EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000

IREDE

Q000

IREDE

15mm

IREDE

Saude em
cada marca.

IREDE

Saide em
cada marca.

30mm

6.3

REDE
o ot 0 @)

IREDE
Q000 @@ O
|

40mm

Normas de uso da marca

Redugao maxima

A marca Rede d1000 n&o deve ser
reproduzida em tamanho menor do
que os indicados ao lado. Dessa forma,
sdo garantidas a qualidade gréficae a
legibilidade da marca.

@ TODA A ATENGAO:
ndo tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos

originais apresentados
neste livro.
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6. EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000

Q.00
UREDE m

r

6.3

Normas de uso da marca

Aplicagoes sobre
fundos

E importante garantir que a relagéo
entre a marca e o fundo tenha contraste
suficiente, para nao prejudicar a

sua legibilidade.

Siga a tabela ao lado para orientagéo
da aplicagao da marca nas versdes
colorida, tons de cinza e trago sobre
fundos escuros e claros.

@ TODA A ATENGAO:
ndo tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos

originais apresentados
neste livro.
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6. EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000

REDE

@ o000

6.3

Normas de uso da marca

E atabela aolado para orientagdo da
aplicagao da marca sobre os fundos
comimagens (escuras e claras) e cores
da paleta (escuras e claras).

@ TODA A ATENGAO:
ndo tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos

originais apresentados
neste livro.
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6.EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000

REDE

Nao distorga a marca.

j REDE

Nao altere a tipografia
do logotipo.

6.3

1R

N3o incline a marca.

jREDE

Nao altere as propor¢des entre
os elementos da marca.

REDE ||

N3io altere o alinhamento
dos elementos da marca.

Livro da
Marca I REDE

Q000

Nao invada a area de
protecdo da marca.

REDE
L] o)

N&ao incorpore
elementos a marca.

IREDE

QO O

N&o reproduza a marca fora
das cores especificadas.

REDE

N3io use efeitos
sob a marca.

Normas de uso da marca

Usos indevidos

E importante seguir as orientagdes
deste livro, para evitar usos que
distorgam a identidade visual
damarca.

Ao lado, estao alguns exemplos
de aplicagdes indevidas.

@ TODA A ATENGAO:
ndo tente recriar a marca
com base em impressos.
Use sempre um dos arquivos

originais apresentados
neste livro.
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5.EXPRESSOES VISUAIS Profarma Distribuigdo

6.4 | Modelose
inspiragoes
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6. EXPRESSOES VISUAIS Rede d1000 64 | Modelos einspiragdes

ESSENCIAL E

CUIDAR DE VOCE.




