MANUAL DE
IDENTIDADE VISUAL




APRESENTACAO

Bem-vindo ao Manual de Identidade Visual
Dfresh. Este documento serve como

uma fundacao para nossa expressao de marca,
delineando diretrizes precisas para o uso de
nosso logotipo, paleta de cores, tipografia,
Imagens e elementos de design de embalagem.
Nosso objetivo € assegurar uma apresentacao
coesa e impactante de nossa marca em todos
0s pontos de contato.

Ao aderir a estas diretrizes, vocé contribui para
uma identidade de marca forte e um design de
embalagem que ndo apenas captura a esséncia
da Dfresh, mas também fortalece nossa conexao
com o publico.

Juntos, temos a oportunidade de fazer cada
interacao contar, elevando a percepcao de nossa
marca e solidificando nosso espaco no mercado.
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POSICIONAMENTO

O primeiro passo para comecar a contar essa histdria € saber qual a nossa verdade,
nossa esséncia. Por isso, comecamos a construcao da personalidade da nossa marca pelo D.N.A.

Por que
fazemos

Queremos dar
acesso a produtos
de higiene bucal.

Como
fazemos

Trazemos para o

grande publico as

novas tecnologias
do setor.

O que
fazemos

Criamos produtos
desde 0s mais
simples até os

mais sofisticados

tecnologicamente
com precos
competitivos.

Para quem
fazemos

Para pessoas que se
preocupam com a sua
saude bucal e com a
saude bucal das
pessoas que amam.
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POSICIONAMENTO

O que somos g O que nao somos
Somos uma marca que democratiza as inovacoes E A marca do primeiro preco.
tecnoldgicas da categoria de higiene bucal, oferecendo
produtos com recursos desde os mais basicos Produtos com apelo sustentavel.
(ergonomia, cerdas, etc.) até os mais sofisticados :
(clareamento, protecao de placa, etc.) A marca lider em inovacoes do setor.
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PROPOSTA DE VALOR

8,
e

e
e Fdcil de achar e Moderna ‘7(

e Preco justo e Atualizada ‘(‘D
o Acessivel e Qualidade |
e Prética e Tecnoldgica >
e Simples

e Informal

e Motivadora
e Habilitadora
e Educadora




TOM DE VOZ

Acessivel

E empdtica com o
consumidor, ajudando-o

a identificar os produtos de
forma facil e direta.

Motivadora

Fala de um jeito didatico e
transparente, entregando a
verdade dos produtos.
Inspira os cuidados com a
saude bucal.

Dfresh

_—  Especialista

Traz para seus consumidores
as inovacoes da indUstria, dando
acesso a solucoes mais sofisticadas.
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TOM DE VOZ

O QUE FAZER

Acessivel. Fala com todo mundo.
Simples & Direta. Vai direto ao ponto.

Confiante & Otimista. Motivamos nossos
consumidores.

Didatica. Precisa ser explicado?
Entao, vamos explicar.

“A Dfresh ...” Nossa marca é feminina

O QUE NAO FAZER

Arrogante. O tom é sempre suave.
Enroladora. Evitamos textos longos.
Jargoes. Somos especialistas, mas

também somos didaticos. Evitamos
palavras formais ou complexas.
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MANIFESTO Dfresh

O Brasil € um dos paises com maior preocupacao
com a higiene bucal em todo o mundo.

Talvez seja assim porque, por mais dificil que seja a vida,
o brasileiro traz sempre um sorriso no rosto.

Dfresh surgiu como a mais nova aliada na manutencao desses
sorrisos. Dfresh é mais do que uma marca; é um simbolo de
exceléncia ao alcance de todos. Nossa missao é clara e ousada:
democratizar o acesso as tecnologias mais avancadas em
higiene bucal, desde as escovas mais simples até os cremes
dentais com protecao avancada.

Vamos além do basico. Queremos que nossas escovas e cremes
dentais, transformem a rotina diaria em um ato de autocuidado.

Acreditamos que um sorriso saudavel ndo € um luxo, mas um
direito de todos. Dfresh € um meio para esse fim.

Dfresh. Sorria sem limites.




MATRIZ DE MARCA

Produto

Escova de dentes
Pasta de dentes

Fio dental
Enxaguantes bucais

Contexto

Mercado

Competicao movida a
inovacoes tecnoldgicas.

Publico

O Brasil € um dos paises com
maior preocupagao com a
saude bucal no mundo.

Concorréncia

Muitos players no mercado,
com a presenca de muitas
marcas de apelo global, com
p&d e mkt sofisticados.

Proposta
de valor

Proporcionar a saude bucal,
oferecendo produtos de quali-
dade e proporcionando acesso
a inovacoes, através de precos

competitivos.

Pilares da
comunicacao

M

Democratica

Empoderadora

¢¢

Q

-

Especialista

Conceito
da marca

Dfresh.
Sorria sem
limites.
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APLICACAO POSITIVA APLICACAO POSITIVA APLICACAO NEGATIVA APLICACAO NEGATIVA
(preferencial) (apenas no caso de limitacao de cores)

fresh fresh fresh

(O retangulo cinza nao faz parte da marca) (O retangulo cinza nao faz parte da marca)

Il Pantone 2146 C Il Black
CMYK: 100-81-0-17 CMYK: 0-0-0-100
sRGB: 0-53-142 SRGB: 27-28-32
HEX/HTML: #00358E HEX/HTML: #1B1C20
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LIMITE DE REDUCAO

’7 15mm —‘ 20mm

Tamanho minimo para Tamanho minimo para
impressao em Pantone impressao em cromia

fresh
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AREA DE SEGURANCA

A area delimitada pela linha pontilhada
deve ficar livre de textos e imagens.

wifresh
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VERSAO COM ASSINATURA

Sorria sem limites sy eod — §Orria sem limites >

Tamanho minimo para
o logo com assinatura
é 2,5 cm de largura
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USOS INCORRETOS

A marca deve ser utilizada em

sua forma original. Nenhuma
modificacdo ou interferéncia
é permitida.
rotacionar distorcer modificar a proporcao
ou posicao dos elementos
utilizar sem o box sem contraste com o fundo sombrear

invadir a drea de seguranca
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IDENTIDADE VISUAL PARA
EMBALAGEM MARCA PROPRIA




APRESENTACAO

CERDAS
ESPECIAIS

| CABO§
ANATOMICO

ESCOVA DENTAL

ESSENCIAL Ml

ESCOVA DENTAL

Py

[Drresn

0 DENTAL

Fi
EXTRAFING

Contém 1 escova dental

;
=
nn
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ESTRUTURA VISUAL

CERDAS
ESPECIAIS

CABO  §
ANATOMICD

N

ATRIBUTOS, BENEFICIOS, DIFERENCIAIS, ETC.
Tipografia: Univia Pro Medium ltalic

TEXTURA DE FUNDO
Cor: seguir padrao da categoria do produto

\ 4

’
<
=0
DESCRICAO COMERCIAL DO PRODUTO < %
Nome do produto como é popularmente conhecido, SN = B
nome fantasia, sabor, etc. 0 e > DESCRICAO LEGAL DO PRODUTO
Tipografia: Univia Pro Black ltalic - Caixa Alta mm B Descricdo da verdadeira natureza do produto.

Tipografia: Myriad Pro Condensed - Caixa Alta
Cor: contrastante com o fundo
Tamanho: seguir legislacao

Cor: seguir padrao da categoria

N

MARCA

PESO LIQUIDO, VOLUME, QUANTIDADE, ETC.
Tipografia: Univia Pro Regular

Cor: contrastante com o fundo

Tamanho: seguir legislacao

\ %4

Con&m 1 escova dental

DFfresh
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ESTRUTURA VISUAL

O conjunto marca + descricao comercial deve estar totalmente inserido dentro da area branca.

LOREM IPSUM

LOREM
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EXEMPLOS DE APLICACAO - EMBALAGENS VERTICAIS

EMBALAGEM VERTICAL PADRAO EMBALAGEM VERTICAL ESTREITA

l T | B

LOREM IPSUM : LOREM IPSUM 3
LOREM LOREM
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EXEMPLOS DE APLICACAO - EMBALAGENS HORIZONTAIS

EMBALAGEM HORIZONTAL PADRAO EMBALAGEM HORIZONTAL ESTREITA

| ' |
Dfresh {7’955 ESM !.-OQEEIPESM
|
i
\ L + L % |
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EXEMPLOS DE APLICACAO - EMBALAGEM QUADRADA OU REDONDA

EMBALAGEM QUADRADA EMBALAGEM REDONDA

f -

LOREﬁIPSUM

HhA
HhA

LOREEIPSUM

LA
LA
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EXEMPLO DE PLANIFICACAO

— [ MODO DE USO

Tipografia: Univia Pro Black - Caixa Alta
Cor: Pantone 2146 C
Tamanho: seguir legislagao

[P M0DO DE USO

(olocar a pasta de dente na escova; Encostar as cerdas da escova na
regido entre a gengiva e os dentes, fazendo movimentos circulares ou
verticais, da gengiva para fora; Este procedimento também deve ser
feito na parte de dentro dos dentes; Enxaguar a boca com dgua.

[ compPosICAO

Alcohol, aqua, aroma, calcium carbonate, cellulose gum, glycerin,
sodium benzoate, sodio lauryl sulfate, sodium monofluorophosphate,
sodium saccharin, tetrasodium pyrophosphate. Componentes
ativos: fosfato tricalcio 3%, monofluorfosfato de sédio 1450 ppm,
pirofosfato tetrassddico.

D PRECAUCOES

Uso recomendado em criangas maiores de 6 anos. Criangas até 6 anos:
Use uma quantidade do tamanho de uma ervilha, com a supervisao de
um adulto durante a escovaao para minimizar a degluticao. Se estiver
ingerindo fllior proveniente de outras fontes consulte seu médico ou
dentista. Contém: Monofluorfostato de Sédio 1450 ppm e Pirofosfato
Tetrassadico.

) VALIDADE E LOTE

Impressos na embalagem.

E) CONSERVACAO

Conservar em local seco, fresco e ao abrigo do sol.

Fabricado por: (razdo social)

Rua Lorem Ipsum Dolor Sit Amet, 000 - Lorem Ipsum
Lorem Ipsum - XX - CEP: 00000-000

(NPJ: 00.000.000/0000-00

Processo n° 00000.000000/0000-00

INDUSTRIA BRASILEIRA

Distribuido por:

Profarma Dist. de Prod. Farmaceuticos S/A.

Rua Lorem Ipsum Dolor Sit Amet, 000 - Lorem Ipsum
Lorem Ipsum - XX - CEP: 00000-000

(NPJ: 00.000.000/0000-00

SAC: 0800 000 0000

MARCA (OPCIONAL¥)

DESCRICAO COMERCIAL (OPCIONAL*)

Seguir padrao do painel principal

TEXTO PROMOCIONAL (OPCIONAL)
Tipografia: Univia Pro Regular

Cor: Pantone 2146 C

Tamanho: livre escolha

N

Dfresh

PROTECAO

N

TOTAL

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed

N

Tipografia: Myriad Pro Condensed
Myriad Pro Bold Condensed

Cor: Pantone 2146 C

Tamanho: seguir legislagao

*aplicar quando houver espaco na arte

@diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat.

P MODO DE USO

Colocar a pasta de dente na escova; Encostar as cerdas da escova na
regido entre a gengiva e os dentes, fazendo movimentos circulares ou
verticais, da gengiva para fora; Este procedimento também deve ser
feito na parte de dentro dos dentes; Enxaguar a boca com dgua.

B compPosIcA0

Alcohol, aqua, aroma, calcium carbonate, cellulose gum, glycerin,
sodium benzoate, sodio lauryl sulfate, sodium monofluorophosphate,
sodium saccharin, tetrasodium pyrophosphate. Componentes
ativos: fosfato tricalcio 3%, monofluorfosfato de sédio 1450 ppm,
pirofosfato tetrassddico.

D PRECAUCOES

Uso recomendado em criancas maiores de 6 anos. Criangas até 6 anos:
Use uma quantidade do tamanho de uma ervilha, com a supervisao de
um adulto durante a escovagdo para minimizar a degluticdo. Se estiver
ingerindo fldor proveniente de outras fontes consulte seu médico ou
dentista. Contém: Monofluorfostato de Sédio 1450 ppm e Pirofosfato
Tetrassodico.

I VALIDADE E LOTE

Impressos na embalagem.

> CONSERVACAO

Conservar em local seco, fresco e ao abrigo do sol.

Fabricado por: (razéo social)
Rua Lorem Ipsum Dolor Sit Amet, 000 - Lorem Ipsum

Lorem Ipsum - XX - CEP: 00000-000

(NPJ: 00.000.000/0000-00 °

Processo n° 00000.000000/0000-00

INDUSTRIA BRASILEIRA w'
Distribuido por:
Profarma Dist. de Prod. Farmaceuticos S/A. DESCARTE
Rua Lorem Ipsum Dolor Sit Amet, 000 - Lorem Ipsum

Lorem Ipsum - XX - CEP: 00000-000

CNPJ: 00.000.000/0000-00 (EAY
SAC: 0800 000 0000 OUTROS

PROTECAO

Peso Lig.

/0g

CREME DENTAL COM FLUOR

TOTAL

DFfresh
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TIPOGRAFIA

Univia Pro Regular

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 ¢?i'a@ ' " “"«»% **"#SE€¢/()[]{}.,®0

Univia Pro Medium

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 ¢?i'Ga@ " “"«»%**"#SE€¢/()[]1}.,°0

Univia Pro Medium Italic

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789¢?ila@ " “"«» % **"#SE£€¢c/()[]{}.,?0

Univia Pro Bold
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 ¢?2ila@ ‘" “"«»%**"#SE€c¢/()[]1{}.,°0©

Univia Pro Bold Italic

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789¢?i'&@@ ' " “"«» % * "#SE€c/()[]1{}.,?0

Univia Pro Black Italic

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQORSTUVWXYZ
0123456789¢?;'a@ " “"«» % * "#SE€c¢/()[1{}.,°0

Myriad Pro Condensed
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789 ; 2i1& @' " "«»%* N#SE€¢/()[1{}.,°©

Myriad Pro Bold Condensed
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789 ;2;1&@""“"«»%*AN#$£€¢/()[1{}.,°©
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